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Ripoll redoblé sus esfuerzoa para

mantenersu liderazgoenel mercado

deheladosde yogur donde tiencuna

participackin de 52% oon 315 puntos
deventaentre proplos y franguiciac, y ectoante
la aparicién de nuevos competidores queestin
queriendosacar provecho delas tendencias de
alimentacidn mis sana, sobre todo entrela po-
blacidn mds joven, como el caso de Moyo de
Frederic Moussali y Delphine Sauvignon, que
va cuenta con 28 sucursales; la estadunidense
Tutti Frutti que fundaron Justin Vuong y Jay
Kimcon 35 tiendas, ademas de otros conceplos
como Nuny's, Yogurland, Yogen Fruz y Testi D
Elite, principalmente. Y la defensa no es casual
porque en las finanzas de Nutrisa el peso del
helado de yogures muy significativo concerca
de 53 por ciento de todas sus ventas, y el resto
provienende unacarteracercanaagoo productos
naturistas, poreso desde 2000 lanzd Yozenuna

marcadirigida al mercado joven y meses antes
M50 en operacion una planta que se ubicaen
Chalco, Estado de México, dedicada exchisiva-
menteala produccion de helado donde inwirtic
muis de 3 mil millones de pesos para dotaria de
la mie moderna tecnologia, ademds comproun
terreno adyacente a la factoria por el que pagd
midsde g mil millones de pesos para una présdma
expansidnde la capacidad de produccidn, Los
planes de Nutrisa, queen el corto plazosumard
odras 27 sucursales, han skioondenados ylehan
permitidomanteneruna estructura financiera
muy sanayhastadonde sabemos un sigujente
pasoserdflevarsushelados de yogura Estados
Unidos, pais donde incluso ya tiene el registro
de sus marcas

Moderada cautela

Genomma Lab, que preside Rodrigo Alonso
Herrera Aspra, anticipd su guia financiera
para este afio donde reconoce cierta cautela

Nutrisa no tiene frio

ante el entorno de tncertidumbre global y la
expectativa de un 2012 menos dindmico en
términos de consuma, pero aun bajo estas
premisas la empresa espera uf crecimiento
anual de hasta 26 por ciento, tasa similara
la que reportaria en gus cifras del cierre de
1011 Genomma Labapuesta a sus operaciones
internacionales, nuevos lanzamientos de pro-
ductos, una mayor presencia en el segmente
de medicamentos de libre venta y de cuidado
personal, asi como por la reconfiguracién de
st negocio de medicamentos genéricos. Hasta
septiembre los medicarentos de libre venta
representaron 537 porciento de lasventasen
México, los productos de culdade personal
aportaron 41.3 por ciento, mientras que los
genéricos contribuyeron con § por ciento, lo
que justifica el reordenamiento interno de
este rubro que hace meses trabaja. mm
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